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Отговорност: 

Съ-финансирано от Европейския съюз. Изразените възгледи и мнения са само на 

автора(ите) и не отразяват непременно тези на Европейския съюз или CINEA. Нито 

Европейският съюз, нито предоставящият орган могат да носят отговорност за тях. 
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Въведение 

Проект „Холистичен подход за управление на отпадъците в прехода към кръгова 

икономика“ (LIFE HA2WASTE) е тригодишен проект, финансиран от Програма LIFE 

Environment (Nature & Circular Economy) на ЕС и изпълняван на територията на гр. Поморие, 

България. 

Общата цел на проекта е да разработи, внедри и популяризира иновативен за страната 

холистичен подход в управлението на отпадъците в община Поморие, България, за 

постигане на целите на политиката и законодателството на ЕС за кръговата икономика и 

отпадъците чрез прилагане на добри европейски практики. 

Проектът включва изпълнение на 5 работни пакета: 

РП1. Управление на проекта 

РП2. Подготвителни действия 

РП3. Въвеждане на иновативна система за преминаване към кръгов модел за 

управление на отпадъците 

РП4. Повишаване на информираността и участие на местните заинтересовани страни 

РП5. Устойчивост, репликация и използване на проектните резултати 

Партньори в проекта са: 

Партньор Кратко има Държава Роля 

Община Поморие ОбПОМ България координатор 

Клуб Икономика 2000 КИ2000 България бенефициент 

Теоремус АД Теоремус България бенефициент 

Екобулпак България АД Екобулпак България бенефициент 

Zero Waste Italy ZWItaly Италия бенефициент 

 

Настоящият документ представлява D4.3. Комуникационна стратегия, изготвена в 

рамките на РП4. Повишаване на информираността и участието на местните 

заинтересовани страни, Задача 4.2.  Разработване на Комуникационна стратегия.   

Документът е разработен въз основа на планираните интервенции в рамките на Работен 

пакет 4 и на събраната информация от учебно пътуване в гр. Парма, Италия, за 

прилаганите подходи и дейности за комуникация с жителите в различните етапи от 

въвеждането на събиране на отпадъците от врата до врата и на ТБО на принципа „плащаш, 

колкото изхвърляш“. Взети са предвид и резултатите от първото социологическо проучване 

сред населението, проведено в рамките на Задача 4.1. в проекта. 
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1 Цел и подход на Комуникационната стратегия 

Проектът LIFE HA2WASTE цели да въведе в гр. Поморие схема за събиране на отпадъците 

от врата до врата и след това да промени основата за определяне на такса битови 

отпадъци, като приложи принципа „замърсителят плаща“, или т.нар. плащаш колкото  

изхвърляш.  

За постигане на проектните резултати участието на местното население е от съществено 

значение. Неговото информиране и обучение в посока ангажираност и промяна в 

поведението е ключово за успешно въвеждане и функциониране на схемата и устойчивост 

на резултатите от проекта.  

Комуникационната стратегия има за цел да подпомогне постигането на: 

- общата цел на  проект HA2WASTE община Поморие да приложи нов интегриран 

подход в управление на битовите отпадъци;  

- една от специфичните цели на проекта – увеличаване знанията и ангажираността 

на жителите да практикуват устойчиво потребление, предотвратяване и разделно 

събиране на отпадъци. 

За постигане на горепосочената специфична цел се изпълняват задачи, обособени в 

Работен пакет 4.  

Настоящият документ е предназначен да структурира и очертае в ясен и лесен за ползване 

вид комуникационните инструменти и дейности, които партньорите в проекта ще 

изпълняват за повишаване на познанията и ангажиране на местните заинтересовани 

страни, и конкретните ангажименти на всеки от партньорите по отношение на 

комуникационните дейности, както и обвързаността между тези дейности.  

Определени са целевите групи, основните комуникационни инструменти и времевата рамка 

на Комуникационната стратегия, описани са комуникационните дейности, ключови 

индикатори и ролите и отговорностите на всеки партньор в проекта за изпълнение и за 

мониторинг и оценка на приетата Стратегия.    

Комуникационната стратегия и дейности произтичат директно от горепосочените цели и ще 

се изпълняват при спазването на следните основни принципи: 

- Равнопоставеност – изпълнението на мерките за комуникация трябва да осигури 

равен достъп до информация на всички заинтересовани страни.  

- Навременност – всички комуникационни действия ще бъдат планирани и изпълнени 

с оглед своевременното задоволяване на идентифицираните нужди на целевите 

групи.  

- Адаптивност – всички действия за комуникация ще бъдат съобразени със 

специфичните особености както на целевите групи, така и на конкретния етап от 

въвеждането на новата интегрирана система за отпадъците.   
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- Партньорство – всички мерки ще се изпълняват в открит диалог и взаимодействие с 

всички заинтересовани страни.  

- Прозрачност – предоставяне на информация за развитието на проекта. 

Стратегията прилага интерактивен модел на комуникации. При този модел, за разлика 

от линейния модел, се осигурява двупосочна комуникация, диалог и взаимодействие с 

целевите групи, които също са ангажирани и имат възможност да споделят своето мнение 

и да участват чрез различни комуникационни форми, осигурени в рамките на проекта. 

2 Времева рамка на Комуникационната стратегия 

Времевата рамка на Комуникационната стратегия е от април 2024 г. до юни 2026 г.  

Изпълнението й започва в етапа на подготвителните дейности и ще продължи до края на 

проекта.  

 

Фигура 1. Времева рамка на Комуникационната стратегия 

 

3 Целеви групи   

Комуникационната стратегия е насочена към всички жители в гр. Поморие, тъй като всички 

те са пряко засегнати от промяната в схемата за събиране на битовите отпадъци и таксата 

за заплащане на услугите за отпадъците.   

Основните целеви групи са: 
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• Домакинства. Те са най-голямата целева група и основен генератор на битови 

отпадъци.     

• Местен бизнес, генериращ битови и подобни на битовите отпадъци. В тази група 

влизат предприятия, търговски обекти и фирми в сферата на услугите. Тъй като гр. 

Поморие е известен и много посещаван морски и балнеоложки курортен център, 

важна аудитория в тази целева група са хотелите и ресторантите, които предвид 

естеството на услугите, които предлагат, генерират значително количество битови 

отпадъци.  

• Местни инициативни групи и неправителствени организации. В община Поморие  

функционират две местни инициативни групи – Местна инициативна група Поморие 

и Местна инициативна рибарска група Поморие, създадени чрез публично-частно 

партньорство, които обединяват представители на публичния, частния и 

неправителствения сектор и работят активно за социално-икономическо развитие на 

общината.  

• Учители и ученици. Тъй като са естествено организирани чрез образователната 

система, те са своеобразен проводник за поведенческа промяна и у другите членове 

на домакинствата в резултат на това, което научават и правят в училищна среда.  

• Фирми с дейности с отпадъци, функциониращи на територията на общината - 

фирми за разделно събиране на масово разпространени отпадъци и оператори на 

площадки за изкупуване на  отпадъчна хартия, стъкло и метали.  

• Наемодатели и туристи. Голям брой туристи отсядат в  в частни апартаменти в 

града през летния сезон. Много е важно в този случай да се действа чрез 

собственици на апартаменти и агенции, за да се информират тези посетители за 

методите на събиране. 

4 Послания 

Най-общо основните послания за повишаване на разбирането сред местните общности за 

важността на ефективното управление на отпадъците и тяхната роля за това включват:  

• Нова система за събиране на вашите отпадъци – ето как работи 

• Нова система за управление на отпадъците – споделете вашето мнение 

• Вашите действия имат значение - спестяваме природни и финансови ресурси  

• Има начини да намалим отпадъците – ето как 

• Рециклирането е важно – направете го част от ежедневието си 

• Рециклирането е лесно – поставяйте отпадъците в правилните контейнери/чували  
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• Общината ще предприеме контролни действия, за да гарантира, че хората се 

отнасят отговорно към отпадъците   

Тези послания не са изолирани или единствени и ограничаващи. Те са дефинирани, за да 

се осигури приносът на комуникационните дейности за постигане на резултатите на 

проекта.  

Посланията присъстват по подходящ начин във всяка комуникационна дейност – среща, 

събитие, публикация и т.н. В много от случаите те не се изразяват с думите, посочени  по-

горе. Важно е обаче експлицитното наличие на послание, без да се разчита на 

„подразбиране“ или очаквани асоциации и изводи от страна на аудиторията. За всеки 

конкретен и индивидуален акт на комуникация е необходимо да се дефинира ясно, просто 

и релевантно послание. 

Изборът на конкретни послания ще зависи от етапа на изпълнение на проекта, целта на 

съответната публикация/събитие/среща и конкретната целева група или под-група, към 

която е насочено.  

Всички партньори по проекта са отговорни за придържане към дефинираните послания, 

когато се предават устно. 

5 Комуникационни инструменти 

Комуникационните инструменти са съобразени със:  

- Спецификата на посланието/ята;  

- Характеристиките на целевата група или подгрупа реципиент на посланието – като 

размер и подходящи комуникационни канали за достигане до нея;  

- Възможните дейности и форми за осъществяване на комуникацията;  

- При комуникиране на послания, които засягат набор от различни целеви групи, ще 

се използва интегриран комуникационен микс, който да гарантира ефективността на 

комуникацията, както като дейности, така и като канали. 

Основните комуникационни инструменти, които ще бъдат използвани, представляват микс 

от вербална, писмена и визуална комуникация и включват:  
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Фигура 2. Комуникационни инструменти  
 

 

 

6 Комуникационни дейности 

Комуникационните дейности представляват съществен елемент на проекта. Те не са само 

дейности за информиране, а са дейности, които осигуряват благоприятни условия за 

пилотно тестване и последващо въвеждане на нова система за управление на отпадъците 

в гр. Поморие, в т.ч.: 

- повишаване на знанията -  чрез дейности за предоставяне на информация, 

провеждане на обучения, практически насоки за осъществяване на промяната;    

- мотивиране чрез фокусиране към ценности и тяхното формиране в ранна 

възраст  - образователни дейности, насочени към ученици; 

- ангажиране - чрез различни форми на взаимодействие като консултации, дискусии, 

публични срещи;   

- демонстриране как ефективността на предотвратяването и разделното събиране 

на отпадъци се случва на практика - чрез участие в демонстрационни практики; 

- стимулиране на екологичното поведение - чрез пряко участие в кампании и 

хепънинги.   

Комуникационните дейности се изпълняват на две нива: 

- дейности, насочени към всички целеви групи,  

- дейности за специфична целева група. 

Интернет

Консултации

Печатни 
дипляни, 
брошури

Обучения

Видео 
клипове

Кампании



 

D4.3. Комуникационна стратегия 10 

При планиране на комуникационните дейности е отчетен фактът, че в ежедневието 

жителите на общината попадат едновременно в различни роли (член на домакинство, 

мениджър на фирма, ползвател на общински услуги и др.) и са с различни демографски и 

социални характеристики (възраст, пол, образование). Затова някои дейности са насочени 

както към достигане до различните целеви групи, но също и към достигане до една и съща 

целева група чрез повече канали, повишавайки ефективността на Комуникационната 

стратегия. 

6.1 Поддържане на уебстраница на проекта 

Уебстраницата (http://waste.pomorie.bg) на проекта е основен комуникационен инструмент 

за разпространение на информация сред всички целеви групи.  

Тя изпълнява две основни функции.  

Първата функция е да предоставя на широката 

общественост и заинтересованите страни обща 

информация за проекта и финансовата помощ на 

програма LIFE и периодични новини във връзка с 

напредъка и постигнати резултати.  

Втората функция е да функционира като ключов 

инструмент за информиране и повишаване на 

познанията на заинтересованите страни за 

предотвратяване и разделно събиране на 

отпадъците и за тяхното ангажиране и участие във 

въвеждането и прилагането на нова схема за 

събиране на битовите отпадъци и заплащане на 

услугата на база количество изхвърлен отпадък. 

На страницата ще се публикуват информационни и 

образователни материали, видео-клипове, новини, 

съобщения и документи относно въвеждане на 

новата организация за сметосъбиране в Поморие, 

анкети и форма за обратна връзка и др.  

Страницата ще се разширява както по съдържание, така и по сложност по време на 

жизнения цикъл на проекта съобразно графика на действията за въвеждане на новата 

система за управление на отпадъците и логически свързаните с тях комуникационни 

дейности. Общината ще продължи да поддържа и да разширява уебстраницата и след края 

на проекта като основен комуникационен канал, като целта е уебстраницата да стане 

основният инструмент за информация и комуникация между общината, гражданите и 

бизнеса по всички въпроси, свързани с управление на общинските отпадъци в 

средносрочен и дългосрочен план. 

 

 

http://waste.pomorie.bg/
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Община Поморие ще отговаря за поддръжката и актуализацията на уебстраницата, а 

останалите проектни партньори ще предоставят информация и материали, когато е 

приложимо. 

6.2 Разработване и разпространение на информационни материали 

Ще бъдат разработени и разпространявани директно и качени на уебсайта на проекта като 

минимум следните печатни информационни материали: 

- Дипляна „Услуги за събиране на битовите отпадъци от общината: Практически 

насоки за домакинства“ 

- Листовка с графици за събиране на отпадъците 

- Брошура „Насоки за правилно разделяне на отпадъците“ 

- Резултатите от първото проведено социологическо проучване показаха, че е 

необходимо повишаване на познанията на жителите какво се сключва със събраните 

смесени и рециклируеми отпадъци. Затова ще бъде изготвена и разпространена 

дипляна, описваща пътя и жизнения цикъл на отпадъците. 

6.3 Информационно-образователни дейности и обучения 

Информационно-образователните дейности са обособени в три групи съобразно целевата 

аудитория, към която са насочени – за всички целеви групи, за фирмите на територията на 

община Поморие, за учениците. 

❖ Дейности за всички целеви групи 

Тези дейности ще се осъществяват чрез няколко комуникационни канала. 

- Приоритет ще бъде даден на цифровата комуникация и ограничаване на печатните 

материали до необходимото, за да се сведе до минимум генерирането на отпадъци. 

Този подход е в съответствие и с резултатите от първото социологическо проучване, 

проведено по-рано в проекта, които показват, че жителите силно предпочитат 

дигиталните канали за получаване на информация за управлението на битовите 

отпадъци. Новини, послания, листовки, видео клипове и други материали ще бъдат 

публикувани на уеб-сайтовете и  Фейсбук на общината и на проекта.   

- Печатни листовки и брошури се раздават от оператора по сметосъбиране и се 

разпространяват чрез управителите на жилищни сгради и предприятия (където е 

приложимо). 

- Всички заинтересовани страни ще бъдат поканени да се включат в организирането 

на инициативи по време на Европейската седмица за намаляване на отпадъците, 

която се провежда през ноември всяка година. 
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- Споменатите по-долу видеоклип, публични срещи и кампании също ще допринесат 

за повишаване на осведомеността на всички целеви групи. 

❖ Дейности за фирми 

- Провеждане на обучение „Кръгови модели за бизнеса“ – насочено към представяне 

на добри практики за пестене на природни ресурси и въвеждане на кръгови практики 

в административната и производствената дейност на фирмите. Икономическите 

сектори, предмет на обучението, да бъдат избрани съобразно профила на местните 

фирми в община Поморие 

- Инициатива „Зелен етикет“ – общината ще въведе инициатива за зелен етикет за 

ресторанти, кафенета и места за развлечения, които са премахнали пластмасови 

продукти за еднократна употреба.  

❖ Дейности за ученици 

- Отпечатване на образователна книжка за предотвратяване и разделно събиране на 

отпадъците за ученици от началния курс – книжката ще съдържа кратки текстове и 

много илюстрации, примери, викторини (quizze). 

- Посещения в инсталация за третиране на отпадъци – този обучителен метод дава 

на учениците възможност да научат чрез пряко наблюдение защо събираме 

разделно и какво се случва с разделно събраните отпадъци. 

- Организиране на креативни работилници с примерно заглавие „Приложно изкуство 

от отпадъци“ – 1-5 клас. 

- Демонстрационен урок „Нулеви отпадъци“ в гимназията по туризъм – бъдещите 

ресторантьори ще научат как да се готви здравословно с пресни продукти, с 

минимално генериране на отпадъци от готвенето и с оползотворяване на остатъчни 

продукти. 

6.4 Видеоклип 

Планира се изработка на видеоклип, който да демонстрира какво представляват и как да 

се използват двете екостанции, които ще бъдат инсталирани в град Поморие след 

пилотното въвеждане на схемата за събиране на отпадъците от врата до врата. 

Видеоклипът ще бъде публикуван на уебсайта и популяризиран чрез местни социални 

медии и уебсайтове.  
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6.5 Срещи с целеви групи 

Предвид спецификата на проекта, срещите са подходящ инструмент за пряка комуникация 

и информиране на целевите групи, за изясняване на въпроси и притеснения, които биха 

възникнали в процеса на въвеждане на разделно събиране от врата до врата.  

Община Поморие ще организира и проведе минимум 3 публични срещи с целевата група 

на домакинствата в два етапа: 

– преди пилотното тестване на схемата за събиране на отпадъците от врата до врата 

в определен район на град Поморие – за жителите в избрания район; 

– преди последващото въвеждане на схемата в целия град – публични срещи за 

всички заинтересовани лица.   

6.6 Консултации 

Отчитането на гледните точки на жителите ще минимизира рискове, свързани с 

обществената подкрепа и ще създаде у тях доверие и съпричастност към процеса. Чрез 

провеждане на консултации с местните общности ще се събира информация за  техните 

мнения, които ще подпомогнат вземането на информирани решения в процеса на 

изпълнение на проекта. Консултациите ще се провеждат чрез фокус групи, срещи с целеви 

групи и он-лайн. Приоритет при консултирането с различни целеви групи ще имат формите 

на директна комуникация лице-в-лице. 

Консултации ще се провеждат в различни етапи от въвеждане на схемата за събиране на 

отпадъците от врата до врата и въвеждане на такса битови отпадъци на база количество 

изхвърлен отпадък.  

❖ При разработване на дизайн на новата схема за събиране на отпадъци 

В този етап разработеният проект-дизайн на схемата се консултира с представители на 

заинтересованите страни чрез провеждане на фокус групи.  

Фокус групите са отлично средство за осъществяване на качествени изследвания и за 

задълбочено проучване на отношението на хората и на тяхното мнение по даден въпрос. 

Фокус групи ще се провеждат при разработване на дизайна на новата система за 

управление на отпадъците в рамките на WP2.4.  Понастоящем се планира провеждане на 

3 фокус групи – две с фирми и една с представители на местни инициативни групи и НПО. 

❖ След прилагане на пилотно тестване на схемата в избран район на гр. Поморие 

В този етап ще се организират присъствени срещи-консултации с домакинства и фирми, 

обхванати от пилотното тестване на схемата за събиране на отпадъците от врата до врата 

с цел получаване на мнения, бележки и препоръки. Въз основа на резултатите от тези 

консултации екипът ще оцени дали се налагат корекции в схемата преди пълното й 

въвеждане в целия град.    
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❖ Преди въвеждане на такса битови отпадъци на база количество изхвърлен отпадък 

В този етап ще бъде изготвен проект за промени в Наредбата за определяне на местните 

такси и цени на услуги в община Поморие в частта, засягаща такса битови отпадъци. 

Документът ще бъде публикуван на уебсайтовете на общината и на проекта и 

заинтересованите страни ще бъдат поканени да споделят мнения, коментари и 

предложения. Тези консултации ще се провеждат он-лайн и по електронен път.  

6.7 Кампании 

Дейността включва провеждане на следните кампании: 

❖ Демонстрационна инициатива „Знам какво изхвърлям“ 

Кампанията ще се проведе в периода на подготвителните действия (WP2) и в нея ще 

участват малък брой домакинства (около 20), които стриктно ще събират разделно 

отпадъците у дома за период от 2 седмици. Те ще бъдат обучени как правилно да сортират 

отпадъците си и ще получат торби за разделно събиране. Целта е по емпиричен начин 

домакинствата да разберат колко смесени и колко рециклируеми отпадъци изхвърлят, кои 

са повече и кои по-малко, колко опаковки ползват, давайки си сметка за начина си на 

потребление. Инициативата ще бъде широко популяризирана с различни комуникационни 

инструменти, вкл. чрез изказвания (testimonials) от участници, за насърчаване прилагането 

на този подход от домакинствата. 

❖ Хепънинг за екологично потребление 

Ще бъде избран ден за провеждане на хепънинг с разнообразни активности, насочени към 

кръгови практики за потребление. Планира се в рамките на проекта хепънинг да се 

организира и проведе 2 пъти, а след това той да се превърне в традиционно ежегодно 

събитие. 

6.8 Социологически проучвания 

Дейността включва провеждане на две социологически проучвания сред жителите на гр. 

Поморие – едно в началото на проекта и едно в неговия край.  

Целта на тази дейност е по-скоро свързана с измерване на резултатите от 

комуникационните дейности и респективно от Комуникационната стратегия. Чрез 

двукратното провеждане на проучванията ще се сравнят нивото на познание, нагласите за 

промяна и поведенческите навици относно отпадъците преди и в края на въвеждане на 

новата схема за събиране на отпадъците и за такса битови отпадъци и степента на  

повишена информираност и промяна в поведението на населението и бизнеса относно 

предотвратяване и разделно събиране на битовите отпадъци. Ще се изследва как 

респондентите оценяват и реагират на новата система и каква обратна връзка предоставят. 

Този подход осигурява статистически значима информация за базово ниво (baseline) (първо 
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проучване) и целево ниво (второ проучване) за измерване доколко проектните дейности са 

постигнали желаното въздействие след въвеждане на новата схема на сметосъбиране. 

Първото социологическо проучване вече е проведено. 

7 Ключови индикатори 

Комуникационната стратегия определя ключови количествени и качествени индикатори за 

оценка и измерване на изпълнението.  

Индикаторите са обособени в три групи: 

- Индикатори за продукт (output) – те измерват преките резултати (продукти) от 

изпълнение на комуникационните дейност. 

- Индикатори за резултат (outcome) – те измерват крайните резултати за целевата 

аудитория по отношение на постигане на целите на Стратегията. 

- Индикатор за въздействие (impact) – индикаторът отчита цялостното въздействие от 

изпълнение на Комуникационната стратегия върху познанията и поведението на 

целевите групи, което в крайна сметка трябва да доведе до намаляване на дела на 

смесени битови отпадъци.  

В долната таблица са посочени ключовите индикатори за измерване на напредъка по 

изпълнение на комуникационните дейности с целеви стойности в края на проекта. 

Таблица 1. Ключови индикатори 

Индикатор Целева 
стойност 

1. Индикатори за продукт (output)  

Брой разпространени дипляни/брошури >4500 

Брой проведени консултации с целеви групи 7 

Брой проведени обучения 2 

Брой участници в инициатива „Знам какво изхвърлям“ 20 

Брой проведени хепънинги 2 

2. Индикатори за резултат (outcome) 

Брой посещения на уебстраницата на проекта 10 000 

Брой ученици, обхванати от образователни дейности за 
отпадъци 

300 

Дял от жителите на гр. Поморие с повишени нагласи за 
предотвратяване и разделно събиране на отпадъците 

80%  
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Индикатор Целева 
стойност 

3. Индикатор за въздействие (impact)  

Намалено количество смесени битови отпадъци (%) 30% 

 

8 Роли и отговорности   

8.1 Изпълнение 

Комуникационната стратегия предвижда участие на всички бенефициенти по проекта. 

Всеки партньор участва в изпълнението на комуникационните дейности съобразно 

разпределените роли и отговорности.  

Звеното за управление на проекта координира всички дейности, свързани с изпълнението 

на Комуникационната стратегия. 

Клуб Икономика 2000 има водеща роля в изпълнение на комуникационните дейности. На 

база на Комуникационната стратегия, Клубът изготвя годишни планове за действие с 

график и отговорен партньор за всяка дейност. 

Отговорният партньор за съответната дейност а) осигурява информация/съобщение за 

публикуване на уебсайта на проекта от община Поморие; б) отчита изпълнението на 

дейността в тримесечните вътрешни технически доклади, които се предават съгласно 

Процедурния наръчник за изпълнение на проекта.   

При изпълнение на всяка комуникационна дейност партньорите са задължени да спазват 

изискванията за позоваване и визуализация на финансовия принос на ЕС чрез Програма 

LIFE. На всички публични събития и срещи се поставя банер на проекта. Писмените 

материали, вкл. в електронна форма, съдържат лого и текст, посочени в Процедурния 

наръчник за изпълнение на проекта.  

За всяко събитие, среща и др. община Поморие ще публикува съобщение на 

уебстраницата. 

Таблица 2. Участие на партньорите в изпълнение на Комуникационната стратегия 

Дейност Отговаря Участва 

Актуализиране на уебстраницата на 

проекта 

Община Поморие Всички партньори 

Изработка на дипляна „Услуги за 

събиране на битовите отпадъци от 

Клуб Икономика 2000  Община Поморие 



 

D4.3. Комуникационна стратегия 17 

Дейност Отговаря Участва 

общината: Практически насоки за 

домакинства“ 

Изработка на дипляна за пътя и 

жизнения цикъл на отпадъците 

Клуб Икономика 2000 Екобулпак България АД 

Изработка на брошура „Насоки за 

правилно разделяне на отпадъците“ 

Клуб Икономика 2000  Екобулпак България АД 

Zero Waste Italy 

Разпространение на информационни 

и образователни материали 

Община Поморие Всички партньори 

Обучение за фирми  Клуб Икономика 2000 Община Поморие 

Посещения на инсталация за 

третиране на отпадъци 

Екобулпак България АД Община Поморие 

Изработка на книжка за отпадъци за 

ученици 

Клуб Икономика 2000 Zero Waste Italy 

Организиране на креативни 

работилници за ученици 

Община Поморие Клуб Икономика 2000 

Демонстрационен урок в гимназията 

по туризъм 

Клуб Икономика 2000  

Провеждане на фокус групи с 

бизнеса 

Екобулпак България АД Клуб Икономика 2000 

Община Поморие 

Провеждане на фокус групи с местни 

инициативни групи и НПО 

Клуб Икономика 2000 Община Поморие 

Провеждане на срещи с целеви 

групи 

Община Поморие Клуб Икономика 2000 

Демонстрационна инициатива „Знам 

какво изхвърлям“ 

Община Поморие Клуб Икономика 2000 

Хепънинг Община Поморие Всички партньори 

Социологическо проучване  Клуб Икономика 2000 Община Поморие 
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8.2 Мониторинг на изпълнението 

Мониторингът на изпълнението на Комуникационната стратегия ще се осъществява в 

рамките на цялостния мониторинг на проекта съгласно приетия План за мониторинг и 

оценка.   

Координацията и контролът върху напредъка ще се осъществява от ръководителя на 

проекта.  

Клуб Икономика ще изготви годишни планове за действие с график и механизъм за 

събиране на данни и откриване на проблеми в най-ранен етап. Клубът ще събира данни за 

степента на изпълнение на дейностите и постигане на ключовите индикатори, както и 

идентифициране и анализ на проблеми в случай на възникване при изпълнението и 

причините за тях. Клуб Икономика 2000 ще информира периодично ръководителя на 

проекта за резултатите от периодичния мониторинг. В случай на забавяне или възникване 

на затруднения информирането ще е незабавно, а ръководителят на проекта ще 

организира среща на всички партньори за обсъждане и предприемане на корективни 

действия.   

В края на проекта на база на изпълнението на комуникационните действия ще се направи 

оценка на постигнатите ефекти от прилагането им. 


